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1    LES SPIRITUEUX EN FRANCE

En février 2022, nous avons pu retirer nos 
masques, ce geste signifiant symboliquement 
que la crise sanitaire était enfin derrière nous. Le 
CHRD (Cafés, Hôtels, Restaurants, Discothèques) 
allait pouvoir accueillir à nouveau ses clients pour 
un retour de la convivialité, ce qui s’est traduit 
par une progression de plus 50% de son activité. 
Et d’ailleurs, ce n’est pas un hasard si les plus 

belles améliorations ont été observées dans les discothèques.

Au même moment et en totale opposition avec cette éclaircie, 
démarrait la crise ukrainienne et son impact sur l’économie 
européenne. Nos approvisionnements se sont progressivement 
déréglés, nos fournisseurs comme nos entreprises subissant de plein 
fouet la fermeture des robinets de gaz ou les blocus sur les matières 
agricoles. Nos coûts de production se sont logiquement envolés, allant 
jusqu’à doubler par exemple sur l’alcool agricole ou les bouteilles en 
verre. Les négociations commerciales se clôturant au 1er mars, les 
entreprises du secteur n’ont pas pu intégrer cette nouvelle donne, 
prises en tenaille entre les difficultés de fabrication des fournisseurs 
et les pénalités logistiques imposées par certains clients.

L’inflation a progressé tout au long de l’année pour finir par rattraper 
le consommateur final qui doit dépenser 990 euros de plus pour se 
nourrir en 2023 qu’en 2021, soit trois fois les dépenses moyennes 
annuelles des ménages français en boissons alcoolisées. Les 
arbitrages ont été menés au détriment des spiritueux dont les achats 
ont régressé de 5% en 2022, et même au-delà sur le 1er semestre 
2023.

Dans un tel contexte, la Fédération Française des Spiritueux 
attend du gouvernement un soutien clair, fort et réaffirmé auprès 
de notre secteur. Car au-delà de sa contribution économique à la 
balance commerciale de la France (2ème contributeur avec le vin 
avec près de 16 milliards d’euros en 2022), ou au budget de la 
sécurité sociale (75% des droits d’accises prélevés), le secteur des 
spiritueux représente un trésor culturel et constitue un patrimoine 
gastronomique unique qui écrit son histoire depuis plusieurs siècles 
en collaborant avec une agriculture française de qualité, dans tous 
les territoires de métropole et d’outre-mer.

Jean-Pierre Cointreau 
Président de la Fédération Française des Spiritueux

Les chiffres-clés 2022

REPÈRES 2023

5 MILLIARDS €
DE VENTES 

(-4,4%)
(ventes TTC en grande distribution*)

5,5 MILLIARDS € 
D’EXPORTATIONS 

(+11,7%)
(hors taxes et droits)

2 MILLIONS 
DE VISITEURS / AN

habituellement accueillis dans les 
entreprises de spiritueux

100 000 
EMPLOIS

soutenus en France

* Hypermarchés (HM), supermarchés (SM), hard-discount (HD), proxi et drive, taxes incluses 

Source : Nielsen

51 INDICATIONS 
GÉOGRAPHIQUES 

(IG)
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sur la production des spiritueux
➥ 100 % des boissons d’origine agricole 
➥ Obtenues par distillation, macération ou infusion ;

certaines après vieillissement (15° minimum)

➥ Près de 3 millions de tonnes de matières 
premières utilisées : raisins et autres fruits, 
betteraves et cannes à sucre, céréales, plantes…

➥ 44 catégories de boissons spiritueuses



2    LA FÉDÉRATION FRANÇAISE DES SPIRITUEUX

• Organisation professionnelle créée en 1996
• 250 entreprises, dont 90 % de PME présentes dans 14 régions (y compris les DROM)

• La Fédération regroupe 7 syndicats métiers : l’Association des Distilleries Indépendantes, 
la Fédération du Brandy Français, la Fédération du Whisky de France, le Groupement national des 
producteurs de Calvados, le Syndicat de l’Armagnac et des Vins de Gascogne, le Syndicat Français 
des Liqueurs et le Syndicat des Maisons de Cognac

• Plus de 800 marques
• La France, 1er pays producteur de l’Union Européenne

À savoir
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ACTIVITÉ ÉCONOMIQUE

Enquête réalisée par la FFS au mois d’avril 2023 avec la participation de la CPME, auprès d’un échantillon de 98 entreprises

LES PRINCIPAUX MARQUEURS DE LA SITUATION ÉCONOMIQUE DU SECTEUR 
SELON L’ENQUÊTE RÉALISÉE PAR LA FFS

En 2022

Résultat positif 
pour 67% des entreprises 
du secteur, soit 5% de moins 

que l’année précédente, au même 
niveau que 2020 marquée 

par la crise sanitaire.

EMPLOI

55%  
des entreprises

souhaitent recruter
dont 69% sont confrontées à des 

difficultés de 
recrutement.

48%  
des dirigeants souhaitant recruter  

déclarent avoir des

offres d’emploi  
non pourvues
dont 16% depuis 
plus de 6 mois.

RELATIONS COMMERCIALES

Hausses de prix  
de la part des fournisseurs pour  

98% des producteurs :

• 32% estiment la hausse du prix  
de revient entre 5 et 10%,

• 63% estiment cette hausse  
entre 10 et 50%,

• 3% estiment cette hausse  
supérieure à 50%.

Pour 81%  
des répondants, 

les hausses subies n’ont  

pas été répercutées  
dans leur totalité  

sur leurs prix de vente.

1er semestre 2023  

Trésorerie :
dégradation pour 60% 

des entreprises, en progrès dans  
seulement 5% des cas.

Chiffre d’affaires :
recul pour 43% 

des entreprises, en progrès dans  
seulement 27% des cas.



Créée en 2019 par la Fédération Française des Spiritueux, Brasseurs de France, et la Fédération Française des Vins 
d’Apéritif, l’association Prévention et Modération développe des programmes de prévention des comportements 
à risque et de promotion des comportements responsables.

Plusieurs projets et partenariats ont déjà été initiés depuis 2019 avec différents acteurs engagés, notamment les 
associations SAF France, Prévention routière et les Banques Alimentaires.

Évolution favorable de la situation en France :

• Réduction marquée de la consommation moyenne des Français : -60% en 60 ans et -26% depuis 20 ans1.  
La France est à la 13è position pour la consommation de boissons alcoolisées dans l’Union Européenne en 2020. 

• Une consommation de plus en plus occasionnelle : 10% seulement des Français adultes consomment quoti-
diennement de l’alcool, contre 25% au début des années 904. 

• Baisse de 6,5% en 2 ans du nombre de séjours hospitaliers en relation avec l’alcool, liée à une baisse des 
intoxications aiguës et des séjours liés à une maladie du foie2.

• Réduction de 8,1% en 2 ans du nombre de personnes décédées dans des accidents de voiture impliquant l’alcool3 

3    UNE CONSOMMATION RESPONSABLE

• Baisse de la consommation de 13 % en 10 ans

• Légère diminution de la consommation de 0,8 % en 2022 par rapport à 2021

Consommation d’alcool en France

Sources : OMS, groupe IDA, Insee/OFDT
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En équivalent litres d’alcool pur, 
par an et par habitant de 15 ans et plus
1960-2021

TOTAL

VIN
BIÈRE
SPIRITUEUX

À savoir

Sources : 1. https://www.ofdt.fr/statistiques-et-infographie/series-statistiques - Health at a Glance Europe 2022  
2. http://beh.santepubliquefrance.fr/beh/2019/5-6/pdf/2019_5-6_2.pdf 

3. https://www.ofdt.fr/publications/collections/bilans/la-consommation-dalcool-et-ses-consequences-en-france-en-2021/
4. https://www.santepubliquefrance.fr/determinants-de-sante/alcool/documents/article/la-consommation-d-alcool-chez-les-adultes-en-france-en-2017 

Promouvoir les comportements responsables : un enjeu prioritaire !

http://info-calories-alcool.org/
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• Moins de 0,2 % des 4 milliards d’euros de recettes fiscales avant TVA sur les boissons 
alcoolisées (spiritueux, bières, vins…) sont alloués à la prévention des comportements à risque. 

• Conformément aux dispositions du Code rural, les recettes fiscales perçues sur les spiritueux 
sont allouées au financement de la protection sociale agricole (art. L.731-2, L.731-3, L. 732-58).

4    LA FISCALITÉ

• Une pression fiscale extrêmement forte sur les spiritueux : 3 milliards d’euros 
de recettes fiscales (droits de consommation et CSS) et près d’1 milliard d’euros de TVA

Sources : DGDDI, FFS

VIN AUTRESSPIRITUEUX BIÈRE

Comparatif des volumes mis à la consommation en alcool pur 
et des recettes fiscales (droits de consommation [accises] et cotisation sécurité sociale) en 2022

24 %
des volumes

26 % 
des volumes

2 %
des volumes

1 %
des recettes

fiscales

48 % 
des volumes

25 %
des recettes

fiscales 2 %
des recettes

fiscales

72 %
des recettes

fiscales

Au 1er janvier 2023, décomposition des 
droits, taxes et marge minimum distributeur 
pour 1 litre de spiritueux à 40 % vol. 
(whisky, liqueur, pastis, etc.) vendu à 
16,50 e, prix consommateur

Les chiffres 2022

Des recettes non affectées à la prévention des risques 

La  fiscalité appliquée aux spiritueux est 
réévaluée chaque année en fonction de 
l’inflation.  Avec 72% des recettes fiscales 
pour seulement 24% des volumes d’alcool 
pur mis à la consommation en France, 
la filière subit une fiscalité écrasante en 
constante augmentation. 
À cette fiscalité vient s’ajouter une TVA dont 
l’assiette inclus les droits d’accise et la 
Cotisation Sécurité Sociale. 

Une forte pression fiscale
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• Deuxième année de baisse consécutive des ventes en volume en GMS 
qui reviennent à leur niveau de 2019 (-5%)  

• Bonne reprise du CHR qui enregistre une hausse de 50 % sur 1 an 
et retrouve des volumes d’activité pré-Covid

5    LES VENTES EN GRANDE DISTRIBUTION ET EN CHR

Part des ventes 2022, hors départements d’outre-mer
(variation par rapport à 2021)

Ventes en grande distribution1

Ventes en valeur Ventes en volume

Alcools blancs : 10,8 %
Vodka, gin, tequila  

(+0,12 %) Alcools blancs : 10,8 %
Vodka, gin, tequila 

(-2,8 %)

Rhums : 14,3 %
(-3,83 %) Rhums : 14,3 %

(-5,24 %)

Liqueurs et 
Crèmes de fruits : 7,4%

(+6,39 %)
Liqueurs et 

Crèmes de fruits : 8,9 %
(+1,16 %)

Eaux-de-vie de fruits : 0,3%
(-13,75%) Eaux-de-vie de fruits : 0,2 %

(-20,57 %)

Armagnacs : 0,2 %
(-4,31 %)

Armagnacs : 0,2 %
(-9,27 %)

Calvados : 0,2%
(+2,74%)

Calvados : 0,2 %
(-1,45 %)

Cognacs : 0,6%
(-4,64%)

Cognacs : 0,3 %
(-9,49 %)

Whiskies : 43,0 %
(-7,08 %)

Whiskies : 37,9 %
(-7,24 %)

Anisés : 19,5 %
(-5,46 %) Anisés : 19,9 %

(-4,88 %)

Amers : 2,7%
(+0,03 %)

Amers : 5,1%
(-3,49 %)

Autres : 1%
(+0,75 %)

Autres : 2,1 %
(-3,64 %)

1 Ventes en grande distribution [hypermarchés (HM), supermarchés (SM), hard-discount (HD), proxi et drive], taxes incluses
2 Ventes en CHR (cafés-hôtels-restaurants) : hors domicile
* Ready To Drink (prêt à boire)

Source : Nielsen / FFS

Alcools blancs : 23,0%
(+64,6 %)

Rhums : 19,2 %
(+44,5 %)

Liqueurs et 
Crèmes de fruits : 21,7 %

(+68,5 %)Whiskies : 12,7 %
(+39,5 %)

Anisés : 9,3 %
(+35 %)

Amers blonds : 5,5 %
(+35,1%)

Cognacs : 0,9% (+28 %)

Amers bruns : 3,2%
(+52 %)

Eaux-de-vie de fruits : 0,9 % (+54,3 %)

Cocktails et RTD* : 0,7 % (+49,4 %)

Armagnacs : 0,3 % (+50 %)

Autres : 2,1 % 
(+60,9 %)

Apéritifs sans alcool : 0,5 % 
(+68,4 %)

Source : CGA (hors extrapolation Nielsen)

Ventes en CHR 2

5 MILLIARDS
D’EUROS
(-4,38 %)

263 MILLIONS
DE LITRES

(-5,08 %)

Les chiffres 2022

20,1 MILLIONS
DE LITRES

(+51,8 %)
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6    UNE DYNAMIQUE TOUJOURS FORTE À L’EXPORT 

• Progression des exportations sur la plupart des marchés de +11,7% en valeur et 
+2,3% en volume à 55,8 millions de caisses*

• Une dynamique accentuée par les effets de l’inflation avec un solde des échanges de 
15,7 milliards d’euros (+10,3%), qui positionne les vins et spiritueux à la 2ème place 
des excédents commerciaux français

Cognacs : 72,1 %
(+9,3 %)

Armagnacs : 0,5 %
(+6,8 %)

Autres eaux-de-vie 
de vin : 3,2 %

(-0,3 %)

Liqueurs : 7,7 %
(+12,9 %)

Calvados : 0,4 %
(+10,1 %)

Rhums : 2,3 %
(+19,8%)

Vodkas : 7,9 %
(+28,6 %)

Autres : 5,9 %
(+27,9 %)

Répartition des exportations de spiritueux
en valeur

Cognacs : 31,6 %
(-3,7 %)

Armagnacs : 0,2 %
(-4,9 %)

Autres eaux-de-vie 
de vin : 15,8 %

(-8,4 %)
Liqueurs : 10,1%

(+14,1%)

Calvados : 0,5 %
(+6,2 %)

Rhums : 6,0%
(+37,3%)

Vodkas : 20,9 %
(+6,7 %)

Autres : 14,9 %
(+5,1%)

Répartition des exportations de spiritueux
en volume

Source : Fédération des Exportateurs de Vins et Spiritueux

Répartition des exportations de spiritueux
par zone en valeur

5,4 MILLIARDS
D’EUROS

(+11,7%)

RESTE DU MONDE

AMÉRIQUE DU NORD
UE-27

ASIE45% 15%

26%

14%

Les chiffres 2022

468 MILLIONS
DE LITRES

(+2,3%)

* Caisses de 12 bouteilles soit 8,4 litres à 40%


